
Tourismus im Lahntal
und im Lumdatal

Struktur – Aufgaben – Entwicklung - ÖPNV

Achim Girsig, Geschäftsführer,
Lahntal Tourismus Verband e. V.



2© Lahntal Tourismus Verband e. V., Achim Girsig, Geschäftsführer

Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Destinationsbeschreibung: geographische Abgrenzung
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Destinationsbeschreibung: Mitgliederstruktur

Stand: 01.01.2018

Landkreise   

Touristikverband
Siegen-Wittgenstein e. V.

Marburg Stadt und Land
Tourismus GmbH

Ferienland Westerwald-Lahn-
Taunus e. V. (Limburg-Weilburg)

Wirtschafts-
förderungsgesellschaft
Rhein-Lahn mbH mit Teilregionen

Städte  Teilregionen   

Lahn-Dill-Kreis

TKS Bad Laasphe GmbH

Marburg Stadt und Land
Tourismus GmbH

Gießen Marketing GmbH

Stadthallen Wetzlar

Stadt Braunfels

Stadt Weilburg

Stadt Limburg

Stadt Diez

Touristik im Nassauer Land e. V.

Stadt- und Touristikmarketing
Bad Ems e. V.

Gemeinde Bad Endbach

Verein Region Lahn-Dill-Bergland e. V.
(Angelburg, Bad Endbach, Biedenkopf,
Bischoffen, Breidenbach, Dautphetal,
Dietzhölztal, Dillenburg, Ehringshausen,
Eschenburg, Gladenbach, Haiger,
Herborn, Hohenahr, Mittenaar,
Siegbach, Sinn, Steffenberg)

Touristik-Kooperation Gleiberger Land
(Biebertal, Heuchelheim,
Lahnau, Wettenberg)

Teilregion Solmser Land
(Greifenstein, Leun, Solms)

Teilregion Romantische Mittellahn
(Hadamar, Löhnberg, Merenberg,
Runkel, Villmar, Weinbach)

Landkreis Gießen

Fördernde Mitglieder   

Bundesverband Kanu e. V.

Hotel- und Gaststättenverband
Mittelhessen e. V.

Teilregion Lumdatal
(Allendorf, Lollar, Rabenau, Staufenberg)

IHK-Verbund Mittelhessen
Teilregion Marburger Land
(Amöneburg, Burgwald, Cölbe, Gemünden, Kirchhain,
Lahntal, Lohra, Münchhausen, Rauschenberg, Rosenthal,  
Stadtallendorf, Weimar, Wetter, Wohratal)

Mitglieder im Lahntal Tourismus Verband e. V.

Teilregion Einrich
(Hahnstätten, Katzenelnbogen, Nastätten)
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Destinationsbeschreibung:
Nordrhein-Westfalen, Hessen und Rheinland-Pfalz

Sauerland
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Allgemeines Ziel

Ziel des Lahntal Tourismus Verband e. V. ist es, den Wirtschaftszweig Tourismus in der Region
nachhaltig zu entwickeln, qualifizierte Arbeitsplätze in der Region zu sichern und zu schaffen und
die endogenen Potenziale im Sinne einer nachhaltigen und umweltgerechten Entwicklung zu
aktivieren. Mit der Stärkung des Tourismus sollen die regionale Strukturentwicklung und
Wertschöpfung unterstützt werden.
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Präsentation des neuen Logos
im Grafenschloss Diez
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Destinationsstrategie (Marketing):
Weiterentwicklung der Marke Lahntal
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Kernkompetenzen 
des Lahntals

Aktivtourismus in der 
Natur (Wandern, 

Radfahren, 
Wasserwandern)

Städte- und 
Kulturtourismus

Kernzielgruppen des 
Lahntals

„Aktive Natur-
Genießer“

„Urbane Genießer“

Strategische 
Ausrichtung

Neuausrichtung 
durch 

Markenentwicklung 
erforderlich

zukünftig: 
Verschneidung der 

Themen und 
übergreifende 

Produktentwicklung

Destinationsstrategie (Marketing):
Markenentwicklung: Zusammenfassung
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Marktanalyse:
Entwicklung der Ankünfte 1997-2017

Quelle: Statistische 
Landesämter.

Berücksichtigt sind nur 
Betriebe ab 10 Betten.
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Marktanalyse:
Entwicklung der Übernachtungen 1997-2017

Quelle: Statistische 
Landesämter.

Berücksichtigt sind nur 
Betriebe ab 10 Betten.
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Marktanalyse:
Ökonomische Bedeutung 2017

Touristisch
bedingter

Brutto-Umsatz
im LTV-Verbandsgebiet:

854 Mio. €

Direkt
tourismus-
induziertes

Einkommen:
223 Mio. €

Beschäftigte
im

Tourismus:
> 10.000 
Personen
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Infrastruktur-Koordination
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Wandertourismus
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Infrastruktur-Koordination

Wandern -
Lahnwanderweg

Radwandern -
Lahntalradweg

Bootswandern - Ein-
und Ausstiegsstellen 
und Rastplätze für 
Wasserwanderer

Impulsgebung für 
Produktentwicklung und 

Infrastruktur

Impulsgebung für 
Qualitätsentwicklung/-

sicherung für 
Kerngeschäfte

Stellungnahmen zu 
touristischen 

Infrastrukturprojekten 
in der Destination 

Lahntal (z. B. LEADER)
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Radtourismus
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Mitgliederbetreuung –
Unterstützung der Mitglieder (Auswahl)

Teilnahme an 
ausgewählten 

Gremiensitzungen der 
Mitglieder

Beratung zur Umsetzung 
der Dachmarkenstrategie

Beratung zu 
Infrastrukturprojekten

Beratung zur 
Zielgruppenorientierung 
und Angebotsgestaltung

Beratung zur 
Klassifizierung und 

Qualifizierung
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

HA:
Natur- und Landerlebnis



18© Lahntal Tourismus Verband e. V., Achim Girsig, Geschäftsführer

Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

• Kontinuierliche Weiterführung des Projektes “Pauschalangebote und Programmbausteine für 
Reiseveranstalter” in Zusammenarbeit mit den Mitgliedern, den Leistungsträgern und den 
Landestourismusorganisationen

• Pauschalangebotsdatenbank für Individualreisende

• Gemeinschaftliche Durchführung von Qualifizierungsmaßnahmen für Leistungsträger und 
Tourismusorganisationen (Mitwirkung bei bzw. Unterstützung von Qualifizierungsinitiativen)

Angebotsstrategie
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Marketing

2. Marketing-Mix

a. Außenmarketing

1. Angebotsstrategie

2. Kommunikationsstrategie

1. PR/Öffentlichkeitsarbeit

2. Werbung

1. Werbemittel

2. Direkt-Marketing

3. Anzeigenwerbung

4. Radiowerbung

5. Fernsehwerbung

3. Internet

4. Verkaufsförderung

3. Distributionsstrategie

b. Innenmarketing

1. Zusammenarbeit mit 
regionaler Presse und 
Rundfunk

2. Durchführung von 
Angebotsschulungen

3. Weitere Aktivitäten

4. Projekt- und themenbezogene 
Zusammenarbeit mit 
Mitgliedern und 
Leistungsträgern

c. Controlling

1. Controlling des Allgemeinen 
Zielsystems

2. Controlling des operativen 
Marketing-Mix
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Inhaltliche 
Differenzierung

Zeitliche 
Differenzierung

Geographische 
Differenzierung

• Aktive Natur-Genießer

• Urbane Genießer

• Kurzzeittourismus

• Tagesausflugsverkehr

• Naherholung

• Nielsen-Gebiet 3a 
(Hessen, RLP, Saarland)

• Nielsen-Gebiet 2 (NRW)

Definition der Zielgruppen:
Geographisch - zeitlich - inhaltlich
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Zielgruppen

Bernd und Ulrike Blum (Aktive Naturgenießer)

•Sie verreisen meist als Paare oder Freunde mittleren Alters (oft ohne Kinder). Während ihrer Reisen mögen 
sie Rad- und Wandertouren sowie Ausflüge, die sie meist von einem zentralen Standort aus starten. Sie sind 
qualitätsorientiert und haben einen hohen Anspruch an ein ganzheitliches Naturerlebnis. Außerdem lieben 
sie typische Speisen und Getränke.

•Informationsverhalten: Für ihre Urlaubsentscheidung spielen persönliche Erfahrungen und die 
Empfehlungen von Bekannten eine große Rolle. Sie informieren sich sehr umfangreich im Internet (v.a. über 
Hotelbewertungsportale), doch auch über Reiseführer sowie Berichte und Reportagen im Fernsehen und in 
Zeitschriften. Außerdem bestellen sie gerne Kataloge bzw. Prospekte von Reiseveranstaltern und Tourist-
Informationen.

•Mediennutzung: Sie nutzen vor allem öffentlich-rechtliche Radio- und Fernsehsender. Sie lesen regionale 
Tageszeitungen sowie im Special-Interest-Bereich Zeitschriften zu den Themen Gesundheit, Sport und 
Frauenthemen. Das Internet nutzen sie vor allem zur Informationsrecherche.

Christiane und Matthias Urban (Kleinstadt-Genießer)

•Sie sind zumeist kinderlose Paare, die sich in ihrem Urlaub eine Auszeit an hübschen Orten gönnen. Sie 
nutzen Wellness-Angebote und wollen etwas erleben. Auf ihren Reisen besuchen sie kleine Städte. Dabei 
liegt der Fokus vor allem auf Lifestyle, Entschleunigung und Trends.

•Reise-Informationsverhalten: Sie informieren sich vor allem online. Dabei spielen Bewertungsportale eine 
große Rolle. Doch auch Empfehlungen sowie Reisereportagen sind für sie relevant.

•Mediennutzung: Sie sind sehr online-affin. Im Fernsehen bevorzugen sie öffentlich-rechtliche Sender. Sie 
schauen Arte, Dokumentationen und Nachrichtensendungen. Außerdem lesen sie Lifestyle-Magazine, die 
regionale Tageszeitung, eine überregionale Wochenzeitung sowie Special Interest Medien.
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Zielgruppen-Factsheets:
Aktive Naturgenießer
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Zielgruppen-Factsheets:
Städtische Genießer
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Internet:
Neue Homepage www.daslahntal.de ab 11/2018

https://lahntal.mangokiste.eu/
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Content aus Informations- und 
Reservierungssystem Deskline
sowie outdooractive-Tourenplaner
(Wandern, Radwandern und Wasser-
Angebote) 

• Gastgeber

• Veranstaltungen

• POI

• Pauschalen

• Social Media (Facebook u. a.)

• Mitgliederbereich

Internet:
www.daslahntal.de
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Outdooractive:
Beispiel Extratouren im NP Lahn-Dill-Bergland

https://www.lahn-dill-bergland.de/wandern/extratouren/lahnhoehen-extratour/
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Digitalisierungsstrategie
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Printmedien:
Aktiv-Flyer Wandern, Radwandern, Wasserwandern
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Aktiv-Flyer
Radwandern
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

• Spezial-Flyer

Zielgruppen- und themenspezifische Flyer
(von der LTV-Geschäftsstelle nach Bedarf produziert).

Werbemittel:
Spezial-Flyer
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Weiterführung der ganzjährigen bzw. veranstaltungs-
bezogenen Öffentlichkeitsarbeit mit den regionalen, 
überregionalen, nationalen und internationalen Medien 
(Presse, Hörfunk, TV)

• kontinuierliche Pflege entsprechender Kontakte

• Journalistenbetreuung

• Durchführung von Pressekonferenzen
(projekt- und themenbezogen)

• Pressereisen gemeinsam mit den Mitgliedern,
den Landestourismusorganisationen
und der DZT

• Fortführung des regelmäßigen
Presseinformationsdienstes, auch in
Zusammenarbeit mit den Landes-
tourismusorganisationen

PR/Öffentlichkeitsarbeit
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Messen: LTV-Messeauftritt
(Beispiel: CMT Stuttgart)
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Radtourismus und
Bahninfrastruktur
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Radtourismus und
Bahninfrastruktur



35© Lahntal Tourismus Verband e. V., Achim Girsig, Geschäftsführer

Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Radtourismus und
Bahninfrastruktur


