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SLAHNTAL

Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Stadt Land Fluss... Charme!

Destinationsbeschreibung: geographische Abgrenzung
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DAS lAH N U Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

e el B ch | Destinationsbeschreibung: Mitgliederstruktur
adt Land Fluss... Charme!

Mitglieder im Lahntal Tourismus Verband e. V.
stadte | Fordernde Mitglieder

| Touristikverband — TKS Bad Laasphe GmbH Verein Region Lahn-Dill-Bergland e. V. |
Siegen-Wittgenstein e. V. (Angelburg, Bad Endbach, Biedenkopf, Bundesverband Kanue. V.
Marburg Stadt und Land Bischoffen, Breidenbach, Dautphetal,
Marburg Stadt und Land | Tourismus GmbH — Dietzhdlztal, Dillenburg, Ehringshausen, ) .
B Tourisrr?us GmbH Eschenburg, Gladenbach, Haiger, | II\-}Iqtttellhund Gast\s/tattenverband
_ Gemeinde Bad Endbach Herborn, Hohenahr, Mittenaar, ittelnessene. v.
— Landkreis GieRen Siegbach, Sinn, Steffenberg)
— GieBen Marketing GmbH — — IHK-Verbund Mittelhessen
— Lahn-Dill-Kreis Teilregion Marburger Land

| (Amoneburg, Burgwald, Colbe, Gemiinden, Kirchhain,

— Stadthallen Wetzlar Lahntal, Lohra, Miinchhausen, Rauschenberg, Rosenthal,

| Ferienland Westerwald-Lahn- ;
Taunus e. V. (Limburg-Weilburg) | todt Braunfels Stadtallendorf, Weimar, Wetter, Wohratal)
irtschaf . | Teilregion Lumdatal
Wirtschafts- — Stadt Weilburg (Allendorf, Lollar, Rabenau, Staufenberg)
— forderungsgesellschaft
Rhein-Lahn mbH mit Teilregionen — Stadt Limburg Touristik-Kooperation Gleiberger Land
— (Biebertal, Heuchelheim,
— Stadt Diez Lahnau, Wettenberg)
— Touristik im Nassauer Land e. V. | Teilregion Solmser Land

(Greifenstein, Leun, Solms)

| Stadt- und Touristikmarketing
BadEmse. V. Teilregion Romantische Mittellahn

— (Hadamar, Léhnberg, Merenberg,
Runkel, Villmar, Weinbach)

Stand: 01.01.2018
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DAS U\H NT AL Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

| Destinationsbeschreibung:
Stadt Land Fluss... Charme! Nordrhein-Westfalen, Hessen und Rheinland-Pfalz

ordri,'b(w stfalen

Sauerland
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DAS lAH NT AL Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Allgemeines Ziel
Stadt Land Fluss... Charme! 9

Ziel des Lahntal Tourismus Verband e. V. ist es, den Wirtschaftszweig Tourismus in der Region
nachhaltig zu entwickeln, qualifizierte Arbeitsplatze in der Region zu sichern und zu schaffen und
die endogenen Potenziale im Sinne einer nachhaltigen und umweltgerechten Entwicklung zu
aktivieren. Mit der Starkung des Tourismus sollen die regionale Strukturentwicklung und
Wertschopfung unterstitzt werden.

© Lahntal Tourismus Verband e. V., Achim Girsig, Geschéftsfiihrer 5



\%w

L Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

DAS lAH

Stadt Land Fl ch | Prasentation des neuen Logos
adt Land Fluss... Charme!

im Grafenschloss Diez

DAS lAH N TAL e i alton X

Stadt Land Fluss.. Charme
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DAS lAH N # L Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

| Destinationsstrategie (Marketing):
Stadt Land Fluss.. Charme! Weiterentwicklung der Marke Lahntal

% Faszinationsfelder thn.l.al Kul.l.ur
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Q9 ‘ Stadte erleben ® Wissenschaft & Technik ® Burgen & » c
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é Wandern ®* Radwandern ®* Wasserwandern ’ ;?
h
q‘.: Faszinationsfelder LCIhI‘I‘l'CIl Akfiv

Basisangebot

authentische Natur- und Kulturlandschaft ®* Regionalitat, Brauchtum, Menschen *
Kulinarik & regionale Produkte ...
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DAS U\H L Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Destinationsstrategie (Marketing):

Stadt Land Fluss... Charme! Markenentwicklung: Zusammenfassung

Kernkompetenzen Kernzielgruppen des Strategische
des Lahntals Lahntals Ausrichtung
4 A 4 A 4 A
Aktivtourismus in der Neuausrichtung
Natur (Wandern, ,,Aktive Natur- durch
Radfahren, GenielRer” Markenentwicklung
Wasserwandern) erforderlich
\. y, \. y, \. y,
4 A 4 A 4 A
zukUlnftig:
. Verschneidung der
Stadte- und _Urbane GenieRer* Themen und

Kulturtourismus ibergreifende

Produktentwicklung
\_ J \_ J \_ J
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DAS U\H NTI‘ Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Marktanalyse:
Stadt Land Fluss.. Charme! Entwicklung der Ankiinfte 1997-2017
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DAS U\H NT A Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Marktanalyse:
Stadt Land Fluss.. Charme! Entwicklung der Ubernachtungen 1997-2017
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DAS lAH NT AL Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Marktanalyse:
Stadt Land Fluss.. Charme! Okonomische Bedeutung 2017

Beschaftigte
im
Tourismus:
>10.000
Personen

Direkt
tourismus-
induziertes

Einkommen:

223 Mio. €

Touristisch
bedingter
Brutto-Umsatz
im LTV-Verbandsgebiet:
854 Mio. €
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DAS lAH NT AL Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

B erl i ch | Infrastruktur-Koordination
a an Uss... arme!

b Lahnwanderweg

Wandern im FacettenReich

Lahntalradweg
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DAS U\H N L Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Wandertourismus
Stadt Land Fluss... Charme!
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Stadt Land Fluss... Charme!

L

Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Infrastruktur-Koordination

Wandern -
Lahnwanderweg

Radwandern -
Lahntalradweg

Bootswandern - Ein-
und Ausstiegsstellen
und Rastplatze fur
Wasserwanderer

Impulsgebung fir
Produktentwicklung und
Infrastruktur

Impulsgebung fur

Qualitatsentwicklung/-

sicherung fir
Kerngeschafte

Stellungnahmen zu
touristischen
Infrastrukturprojekten
in der Destination
Lahntal (z. B. LEADER)

© Lahntal Tourismus Verband e. V., Achim Girsig, Geschéftsfiihrer
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L Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

DAS U\H

Radtourismus

Stadt Land Fluss... Charme!
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DAS U\H N

L

Stadt Land Fluss... Charme!

Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Mitgliederbetreuung -
Unterstiitzung der Mitglieder (Auswahl)

Teilnahme an
ausgewahlten

Mitglieder

Gremiensitzungen der

Beratung zur Umsetzung
der Dachmarkenstrategie

Beratung zu

Infrastrukturprojekten

Beratung zur

Zielgruppenorientierung
und Angebotsgestaltung Qualifizierung

Beratung zur
Klassifizierung und

© Lahntal Tourismus Verband e. V., Achim Girsig, Geschéftsfiihrer
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DAS lAH NT AL Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Stadt Land Fluss... Charme!

HA:
Natur- und Landerlebnis

TOP 4 — Profilthemen

4.2 Natur- und Landerlebnis 2019
MaBnahmen HMUKVL 2019

* Budgetgestiitzte Bewerbung von Social Videos im Teaser Format

1. Tagesordnung
* Fortsetzung der Kampagne #HessenUberrascht in den Kanéalen von
Hessen Tourismus

» ggf. Fortflihrungen der Live-KommunikationsmaBnahmen (u.a.
Adaption Blihnenshow)

* Konkretisierung weiterer Kampagnen-MaBnahmen noch offen

2. Protokoll

3. Themenubergreifend )

* Qualitatsoffensive - Veranstaltungsreihe [Zusatzauftrag]

* 2 Veranstaltungsreihen zu den Themen: Bauen im Landlichen Raum
und Regionalitdt im Gastgewerbe

* Konzeptionelle Ausarbeitung und Moderation: HA
» Insgesamt 8 Veranstaltungen
6. Vemcmoenes ) + Organisatorische Abwicklung: IHKs Hessen

4. Profilthemen )

5. Termine 2018/2019

HESSEN

E HessenAgentur

HA Hessen Agentur GmbH

Bist du bereit fiir
eine Reise zu den Sternen?

Nimm dir eine Auszeit auf
der paradiesischen Lahn!

Einladung
Ty Messan’ Die hossishe Baweu
i i s o

Am b, Nowermer 2018

Einladung

Typeweh Hotson! Di rogpurate Kuditrarih
sle Brfaigriaknr an Landtourimms

S Noverder 2018

An Hessen fiihrt kein Weg vorbei.

© Lahntal Tourismus Verband e. V., Achim Girsig, Geschéftsfiihrer
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DAS U\H NTL Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Angebotsstrategie
Stadt Land Fluss.. Charme! g g

e Kontinuierliche Weiterfiihrung des Projektes “Pauschalangebote und Programmbausteine fir
Reiseveranstalter” in Zusammenarbeit mit den Mitgliedern, den Leistungstragern und den
Landestourismusorganisationen

e Pauschalangebotsdatenbank fir Individualreisende

e Gemeinschaftliche Durchfiihrung von QualifizierungsmaRBnahmen fir Leistungstrager und
Tourismusorganisationen (Mitwirkung bei bzw. Unterstitzung von Qualifizierungsinitiativen)

#3

= ’,( ——— Qualititsmanagement
- o1 ) ey ety Kinder- und Jugendreisen
DEUTSCHE Wl ) ‘ﬁ.
G-KLASSIFIZIERUNG =
WASSER
TOURISMUS
DEUTSCHLAND l TOURIST

INFORMATION

‘ Reisen fiir Alle ™

| Eooperationspartner
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Stadt Land Fluss... Charme!

L Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Marketing

2. Marketing-Mix
a. Aullenmarketing
1. Angebotsstrategie
2. Kommunikationsstrategie
1. PR/Offentlichkeitsarbeit
2. Werbung
Werbemittel
Direkt-Marketing
Anzeigenwerbung
Radiowerbung
5. Fernsehwerbung
3. Internet
4. Verkaufsférderung
3. Distributionsstrategie

Hwn -

© Lahntal Tourismus Verband e. V., Achim Girsig, Geschéftsfiihrer

b. Innenmarketing

1.

Zusammenarbeit mit
regionaler Presse und
Rundfunk

Durchfihrung von
Angebotsschulungen

Weitere Aktivitaten

Projekt- und themenbezogene
Zusammenarbeit mit
Mitgliedern und
Leistungstragern

c. Controlling

1.

Controlling des Allgemeinen
Zielsystems

Controlling des operativen
Marketing-Mix

19



DAS lAH L Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Stadt Land Fluss... Charme!

Definition der Zielgruppen:
Geographisch - zeitlich - inhaltlich

Inhaltliche
Differenzierung

e Aktive Natur-GenielSer
e Urbane Genielder

Zeitliche
Differenzierung

Geographische
Differenzierung

e Kurzzeittourismus
e Tagesausflugsverkehr
e Naherholung

e Nielsen-Gebiet 3a
(Hessen, RLP, Saarland)

e Nielsen-Gebiet 2 (NRW)

© Lahntal Tourismus Verband e. V., Achim Girsig, Geschaftsfiihrer
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DAS U\H

\.

Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

NTAL

Zielgruppen

Stadt Land Fluss... Charme!

ﬁ Empfehlungen von Bekannten eine groRe Rolle. Sie informieren sich sehr umfangreich im Internet (v.a. Gber

~

Sie verreisen meist als Paare oder Freunde mittleren Alters (oft ohne Kinder). Wahrend ihrer Reisen mogen
sie Rad- und Wandertouren sowie Ausfliige, die sie meist von einem zentralen Standort aus starten. Sie sind
qualitatsorientiert und haben einen hohen Anspruch an ein ganzheitliches Naturerlebnis. AuSerdem lieben
sie typische Speisen und Getranke.

| eInformationsverhalten: Fiir ihre Urlaubsentscheidung spielen persénliche Erfahrungen und die

Bernd und Ulrike Blum (Aktive NaturgenieRer)

Hotelbewertungsportale), doch auch Uber Reiseflihrer sowie Berichte und Reportagen im Fernsehen und in
Zeitschriften. AulRerdem bestellen sie gerne Kataloge bzw. Prospekte von Reiseveranstaltern und Tourist-
Informationen.

eMediennutzung: Sie nutzen vor allem 6ffentlich-rechtliche Radio- und Fernsehsender. Sie lesen regionale

Tageszeitungen sowie im Special-Interest-Bereich Zeitschriften zu den Themen Gesundheit, Sport und
Frauenthemen. Das Internet nutzen sie vor allem zur Informationsrecherche.

J

~N

Christiane und Matthias Urban (Kleinstadt-GenieB3er)

¢Sie sind zumeist kinderlose Paare, die sich in ihrem Urlaub eine Auszeit an hiibschen Orten génnen. Sie
nutzen Wellness-Angebote und wollen etwas erleben. Auf ihren Reisen besuchen sie kleine Stadte. Dabei
liegt der Fokus vor allem auf Lifestyle, Entschleunigung und Trends.

*Reise-Informationsverhalten: Sie informieren sich vor allem online. Dabei spielen Bewertungsportale eine
grofSe Rolle. Doch auch Empfehlungen sowie Reisereportagen sind fir sie relevant.

*Mediennutzung: Sie sind sehr online-affin. Im Fernsehen bevorzugen sie 6ffentlich-rechtliche Sender. Sie
schauen Arte, Dokumentationen und Nachrichtensendungen. Aullerdem lesen sie Lifestyle-Magazine, die
regionale Tageszeitung, eine iberregionale Wochenzeitung sowie Special Interest Medien.

© Lahntal Tourismus Verband e. V., Achim Girsig, Geschéftsfiihrer 21



SLAHNTAL

Stadt Land Fluss... Charme!

Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Zielgruppen-Factsheets:
Aktive NaturgenieBer

Zielgruppe

Aktive

Bexnd wnd Ulilke B

WERTE: natu unden, ri
wel n; eiden, neugierig

iches Engage-
ng dazu lernen -
feld gin

Wandern cder Radfahren - erhclen und en
Sehenswiirdigkeiten bes

Das Lahntal
hietet Beme urid
AKTR S ORAUSSER Ulrike Blum:

- zertifizierte Rundwander-
wege oder Etappentouren

serwandern,
erlebnis
- Attraktive, in die Landschaft
ebetteta Ortsbilder

© Lahntal Tourismus Verband e. V., Achim Girsig, Geschéftsfiihrer

Zielgruppenchart mI.AH NTAL R

Bikisprache / Motivauswahl:

Wandern mit Tagesrucksack - Teurenrad mit Helmen - 2 bis 6
Perscnen - kulturelle Sehenswiirdigkeiten und Stadtfihrungen -
Naturlandschaft - passende Spertkleidung - Rastplatze - regic-
naltypische Einkehr tagsiiber und abends - Landhctels und
-gasthéfe - Wassenwandern mit Schwimmveste

Kristalli sationsraume:

Kristallisaticnsraume sind Orte und Regicnen,
die die Bedirfnisse der Zielgruppen bescnders
gut erfiillen. Zum Beispiel beim Thema Wandern:
Naturpark Lahn-Dill-Bergland.

Woarum in das {abntal veicen?

gemutliche Unterkinfte
mitregionaler Kiche

Kernbotschaften

Yualitatix hochwertige,
lintereinander kombinier | Uberregional
bare Outdoor-Angehote bedeutsame
Sehenswardigkeiten

Das Lahntalist fiir Frau und Herm Blum:

abugchslongt eich v/ naturnah v

Kommunikationsziel

authenticch V' lbendig vV

Reizvolle Verbindung von Aktiv-
und Naturerlebnissen mit einer

Ziel:
Marktanteil, Wiederkehrbereits

Perlenkette lebendiger und

kulturreicher Stadte und Orte.

und Affinitat zur Marke erh

Kommunikationsindikatoren:

- Zugriffszahlen - Broschiiren-Bestellung
-Venveildauer Website

Mehr zu den Zielgruppen (Checklisten, Infografiken, Steckbriefe, Erkldrvidens): rlp.tourismusnetzwerk.info/zielgruppen
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SLAHNTAL

Stadt Land Fluss... Charme!

Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Zielgruppen-Factsheets:
Stadtische GenieB3er

Zielarippe

Crédticche
Genieﬂef"

Matthias und
Christiane Urhan

WERTE; neugierig, ehrgeizig, karrierecrientiert,
weltoffen

ziELErneue Erfahrungen sammeln - gehobenen
Lebensstilverfolgen - @esundheit und Fitn
bewsahren

KONSUMVERHALTEN: Markenaffin: Markan, dig
whe und Luxus reprasentieren - Verreiterim
Caufvaen Warkenpredukten - gesunde und trendige
Kulinarikpredukte » Gualitat geht ver Preis

MEDIEN: Iternet/Secial Media - Kine tnd Filme -

Lifestyle-Magaz
Pregramime

URLAUBSMOTIVE: Kulinarikgenuss - Kultunvera
tungen und Sshenswiirdigkeiten besuchen
kennenlermen « Sich erhelen - Sich etwas

Das Lahntal
hietet den
Urbans:

STACTES RUTUR NERANSTALT URZER

- Kulinarik (z B gehobene Gastronomie; regionaltypi-
sche Kiche)
- Kultur-Highlights vom Klassik-Konzert bis zum Wissen-
haftsmuseum
- Differenzierte Urbanitat: Stadte wie an der Perlenkeatte
-vielfaltige Unterkiinfte im hochwertigen Bereich

© Lahntal Tourismus Verband e. V., Achim Girsig, Geschéftsfiihrer

Zielgruppenchart

“LAHNTAL

Kristalli sationsraume:

Bad Laasphe, Marburg, Bad Endbach, Dillenburg,
Herborn, Gielen, Wetzlar, Braunfels, Weilburg,
Limburg, Diez, Nassau, Bad Ems, Lahnstein

Bikisprache / Motivauswahl:

Kulturelle Sehenswiirdigkeiten und Veranstaltungen - Kulinarik,
gehcbene Kiiche - Wellness - besendere Hetels - urbane Raume
mit Fluss erleben - Einkaufserlebnis

Woarum in das {ahntal reicen?

Museums- & Kunsterlebnisse
von besonderer Qualitat

Kernbotschaften

Flachendeekend atirakiive
Kulturangebote & kulina-
risehe Entdeckungen
Reizvolle Verbindung
urbaner Raume mit
einer authentischen
Kulturlandschaft

Das Lahntal ist fiir Frau und Hermrn Urban:

9enuss’vof/ v abwechselungst eich v

Kommunikationeziel

Das Lahntal bietet in
historischen Stadten eine
einzigartige Mischung aus
anspruchsvollen Veranstal
tungen, Kunst, Kultur und
Kulinarik.

anspric hevoll V/ kaffumf[*lebekd‘y v

Ziel:

Kommunikationsindikatoren:

-Wenweildauer - Interakticnsrate
z. B. social media

- Zugriffszahlen

Mehr zu den Zielgruppen (Checklisten, Infografiken, Steckbriefe, Erkldrvidens): rlp.tourismusnetzwerk.info/zielgruppen
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DAS U\H

Stadt Land Fluss... Charme!

L Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Internet:
Neue Homepage www.daslahntal.de ab 11/2018

v X =[] o

gy, 4 n

;‘ \ s
U | . Il] ol R e e B ] |
- s'::ui”u-.en
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Stadt Land Fluss... Charme!

Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Internet:
www.daslahntal.de

Content aus Informations- und
Reservierungssystem Deskline
sowie outdooractive-Tourenplaner
(Wandern, Radwandern und Wasser-
Angebote)

Gastgeber

Veranstaltungen

POI

Pauschalen

Social Media (Facebook u. a.)
Mitgliederbereich

© Lahntal Tourismus Verband e. V., Achim Girsig, Geschéftsfiihrer

WLAHNTAL o= m [

AXTW & DRASIEN STAOTS A uATR VERANSTALTUNGER

WILLKOMMEN im LAUNTAL/

Bus del es mos renitibus. Unt quatus efur ma quidebi tatium faccae peratemperum voluptaspic totate ini dit, que od que peratiatur?
Semunt laborem fugiam et venihic iendis utat impor aut adit, tem rempossitis vollanto quam, soluptati inisim harchicae. Pitiumg uamus,
3 con cones insia archicah Pudi suie in ctedarn ot o0 g dio e i siniet 2 yol intaectis dolacts tam suandie eoe o
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DAS lAH N ; Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Outdooractive:
Stadt Land Fluss... Charme! Beispiel Extratouren im NP Lahn-Dill-Bergland

REGION NATURPARK WANDERN TOURISMUS VERANSTALTUNGEN SERVICE & KONTAKT

e

Naturerlebniskalender

Bestellen Sie-unseren
Naturerlebniskalender »

Homepage Wandemn Extratouren Lahnhohen-Extratour

Lahnhohen-Extratour

ntour dem Wanderer immer wieder wunderschone Blicke in das

i Allendorf, Friedensdorf und Katzenbach.

Abwechslungsreiche Waldy

Tour zu einem Erlebnis mit bleibenden Eindricken

ischen Befunden wurde die Burganliage jedoch seit dem Ende des

es sorgen zahireiche Schutzhitten und Gaststatten fur angenehme

Emsthausen +

Amtshausen (
Stein 4T Kansberg Gemardsbery
686 e o P i & i
i - sam »(_.;}!t Oberasphe Mimchhausen  39m  412m
Rilckesrshausen Gottekbers Puier'm 673m
a Wedenbach 1309 Geiersiipfe ches
719 A ( i P Tauschenberg
.
). N L1Zm L07m
. Badlaasphe | =
G - LAHNTAL ganfe — Bie 0 bl Tresbach
1 2 e 2 Obesrosphe Bracht-Siedhing
Lahnhohen-Extratour

ber spersdorf i ; Wetter

| nshausen ~ opt /

Iagfag Hessebath | Breidenbach Warzenbach Schonstadt Rausch:
/6 m J
\ — X 31 m
7 \ { 3 Brungershausen
-~ N\ ‘Ahenbach 2 Eﬁ @ e Lahntal
Hainchen .~ v ﬁ]

© Lahntal Tourismus Verband e. V., Achim Girsig, Geschéftsfiihrer 26


https://www.lahn-dill-bergland.de/wandern/extratouren/lahnhoehen-extratour/

DAS lAH NT AL Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Sl el s [l Digitalisierungsstrategie

Rheinland-Pfalz

Digitalisierung, Online- & Contentstrategie RPT
TOURISMUS GMBH

Digitalisierung - Digitaler Wissensschatz RLP

Touristische
Infrastruktur &

Digitaler

Wissensschatz Ausspiekanle

Angebote
Ubernachtungsbetriebe Websites, Buchungs-
: 3 portale, Newsletter,
Einkehrbetriebe Contentmanagement Socal Media Kangle:
Leistungstrager - landesweites M rat
Informations- &
Sehenswiirdigkeiten ; - Ort/Stadt
g Reservierungs- - Region
system - Lland (RPT

Freizeiteinrichtungen

- landesweites

Servicepunkte Rheinland-Pfalz

Contentmanage-
Veranstaltungen ment-System fiir folrenplanesseon
Touren
Pauschalen sonstige
P Vertriebspartner (OTAs)
Touren sonstige
zielgruppenrelevante
Fotos, Videos, Kataloge Websites & Apps

Rheinland-Pfalz Tourismus GmbH, Yves Loris (Leiter Onlinemarketing) Koblenz , 9. April 2018
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Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

DAS U\H NTA

Stadt Land Fluss... Charme!

Printmedien:
Aktiv-Flyer Wandern, Radwandern, Wasserwandern

WANDERN oAs '.AH NTAL RADFAHREN s '.AH NTAL WASSERWANDERN e LAH NTAL

laccen

WANDERN

IM LAHNTAL
Ubersicht - Tipps - Informationen daslahntal.de

RADFAHREN
IM LAHNTAL
Ubersicht - Tipps - Informationen

®
WASSERWANDERN w,‘
AUF DER LAHN e

Ein & Ausstege - Tipps - Regeln daslahntal.de
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DAS lAH NT : Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Aktiv-Flyer
Stadt Land Fluss... Charme! Radwandern

er-\ﬂQEl‘Ul'g /T Toull 453
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Hemmeri
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) Y/ AKGieBener

ﬁ 1= Nordkreuz A'D"R iskirch
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 GRUNBERG
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DAS lAH NT AL Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Werbemittel:
Stadt Land Fluss... Charme! Spezial-Flyer

e Spezial-Flyer BAS U\H NTAL

Zielgruppen- und themenspezifische Flyer Stadt Land Fluss. DAS
(von der LTV-Geschéftsstelle nach Bedarf produziert). U‘\H NTAL

tadt Land Fluss...
ANGELN IM LAHNTAL

SLAHNTAL

Stadt Land Flu:

Conencrarzem v ASLAHNTAL

Stadt Land Fluss.. Charme!

WOHNMOBILSTELLPLATZE IM LAHNTAL e O e e

"*LAHNTAL

Stad: Land ~luss.. Charme.

Informationen zur Bahn-Anrese

von Brissel ins Lahntal
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DAS lAH N J | L Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Stadt Land Fl Ch | PR/Offentlichkeitsarbeit
a an Uss... arme!

Weiterfliihrung der ganzjahrigen bzw. veranstaltungs-
bezogenen Offentlichkeitsarbeit mit den regionalen,
Uberregionalen, nationalen und internationalen Medien
(Presse, Horfunk, TV)

kontinuierliche Pflege entsprechender Kontakte
Journalistenbetreuung

Durchfihrung von Pressekonferenzen
(projekt- und themenbezogen)

Pressereisen gemeinsam mit den Mitgliedern,
den Landestourismusorganisationen
und der DZT

Fortflihrung des regelmaRigen
Presseinformationsdienstes, auch in
Zusammenarbeit mit den Landes-
tourismusorganisationen
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DAS U\H NT Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Messen: LTV-Messeauftritt
(Beispiel: CMT Stuttgart)

Stadt Land Fluss... Charme!

LAHNTA

| DASl HN

W
i
\

B ———
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Radtourismus und
Stadt Land Fluss... Charme! Bahninfrastruktur
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L Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

DAS U\H

B Radtourismus und
Stadt Land Fluss... Charme!

Bahninfrastruktur
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DAS I.II‘\H NT L Tourismus im Lahntal und im Lumdatal

Radtourismus und
Stadt Land Fluss... Charme!

Bahninfrastruktur
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